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young media ist die Antwort.

Die Jugend bewegt Markte.
Aktuell und in der Zukunft.

young media realisiert direkte und
effiziente Zielgruppenansprache im
Jugendmarkt.

Individuell, umfassend, kompetent.

Spezialisiert auf die Minimierung
von Streuverlusten.

Die Loésung: Glaubwiirdigkeit durch
Authentizitat.

Unser Know-how fur lhren Durchbruch.
Unsere Kreativitat fur lhre Dynamik.

Wir transportieren lhre Botschaft dorthin,
wo sie die grofBte Wirkung entfaltet.

Unser MaBstab: lhr Erfolg.




Zielgruppe Jugend:

Den 18 Millionen Jugendlichen
zwischen 11 und 29 Jahren stehen
rund 120 Mrd. DM Kaufkraft
zur Verflgung. In immer groRer
werdendem MaBe bewegen sie

indirekt weitere Milliarden tber
ihren EinfluB innerhalb der Familie.
Und - sie sind die marken-
bewulten Kunden von morgen.

Kaufkraft der Jugendlichen
(11-29 Jahre)
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Der Wettbewerb auf dem
Jugendmarkt wird sich in Zukunft
verscharfen, da die Jugend als
direktes Marktsegement und auch
als strategisches Potential an Be-
deutung gewinnt.

25 29 Jahre

Die Kaufkraft der jungen Ziel-
gruppe steigt stetig — trotz der
abnehmenden Anzahl Jugendli-
cher. Die Jugend ist marken-
bewuBt, ihre Markenpréferenzen
bleiben bis ins Erwachsenenalter
stabil. Medien gehoren zum festen
Freizeitbestandteil Jugendlicher,
wirken trendsetzend und haben
einen pragenden EinfluB auf die
verschiedenen Szenen.
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kaufkraftstark -
markenbewuflt — begehrt.

Als die Generation, die es von
Kind auf gewohnt ist, umworben
zu werden, durchschauen die
jungen Verbraucher die Ziele des
Marketing und der Kommunika-
tion. Besonders kritisch stehen sie
Werbung gegeniiber, die aus der
Erwachsenenwelt stammt und nur
»auf jugendlich” gemacht ist.

Schnell positiv reagieren Jugendli-
che hingegen, wenn Werbung aus
ihrer Sicht glaubwirdig und gut ist.

Wer diese Zielgruppe authen-
tisch in ihrer Sprache anspricht,
sichert sich Wachstum. Nachhaltig
und stabil.

Kaufbeeinflussung der Eltern durch Jugendliche
(12-14 Jahre)
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Kunden von morgen —
Markentreue Jugendlicher
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Zielgruppengesteuerte Wir haben die Medien -

it young media erreichen Sie
Jugendliche in der ihnen eigenen
Sprache und dem ihnen eigenen
Stil. Diese heterogene Konsumen-
tengruppe wird nun greifbar. Wir
transportieren lhre Botschaft streu-
verlustarm an die Jugend.

Dort, wo Leben geschieht: in der
Schule, in der Freizeit, unterwegs.

Ilommunizieren Sie mit der
Zielgruppe ohne Umwege. Finden
Sie die richtige Gestaltung und die
passenden Werbetrager fir lhren
Message- oder Image-Transfer.
Lernen Sie young media kennen!

Wir sind spezialisiert auf die
Ansprache Jugendlicher Gber
zielgruppengesteuerte Medien.
Medien, die von Jugendlichen fur
Jugendliche gemacht werden.

ErschlieRen Sie fur lhre Zielgrup-
penkommunikation erstmalig pro-
fessionell diese Werbetrager, deren
Macher selbst zu Zielgruppe

Werbetrager.

it young media verschaffen
Sie Ihrer Marke Prasenz in einer
Mediengattung mit tiberlegenen
Vorteilen:

> minimale Streuverluste
> starke Leser-Blatt-Bindung

> hohe Authentizitdt der
Werbetrager

> Spitzen-Reichweiten.

In dieser Mediengattung reali-
siert young media bereits seit
1995 Anzeigenkampagnen fiir
Mediaplaner und Werbung-
treibende. Bundesweit einmalig
ist der young media Datenpool
mit Giber 4.500 zielgruppen-
gesteuerten Werbetragern.

Schiilerzeitungen werden an
einer Schule von den Schilern ge-
macht und bieten Information und
Unterhaltung in diesem ansonsten
werbefreien Umfeld. Die besonde-
re Verbundenheit der Leser ma-
chen sie zum idealen Instrument
fur regelmaRige Kommunikation
mit jungen Zielgruppen. Durch die
hervorragende Leser-Blatt-Bindung
und die hohe Authentizitat werden
Schulerzeitungen zu einem unver-
zichtbaren Werbetrdger in allen
Jugendkampagnen.

Abiturzeitungen erscheinen
einmal jahrlich zum Hohepunkt der
Schullaufbahn und stellen als

Sie haben die Wahl

gehoren dort zu den Opinion-
Leadern. Sie erscheinen an mehre-
ren oder allen Schulen eines Ortes
oder werden Uber Freiverteilung,
z.B. in der Szene-Gastronomie,
distribuiert. Durch die Auflagen-
starke sind diese Titel der ideale
Werbetrager fir Ihre breit angeleg-
te Jugendkampagne mit optima-
lem Tausend-Kontakte-Preis.

Studentenzeitungen werden
an Universitdten und Fachhoch-
schulen von Studenten flr Studen-
ten gemacht. Hier finden Sie
sowohl Titel, die sich an die ganze
Studentenschaft einer Universitat
richten, als auch Zeitungen, die fur
eine Fachrichtung erscheinen.
Studentenzeitungen sind das wich-
tigste Informations- und Unter-
haltungsmedium fiir den studenti-
schen Alltag.
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lhre Zielgruppendefinition ist
Ausgangspunkt fur die Vermeidung
von Streuverlusten mittels dieser
préazisen Selektionsmoglichkeiten:

R Region
gehoren: kostbares Erinnerungsstlick einen 2

Werbetrager mit langfristiger Wir-
kung dar. Sie sind das gangige
Instrument der Kontaktpflege zu
Mitschulern, da sie die Anschriften
und Telefonnummern aller Abituri-
enten enthalten.

Bildungsniveau

it young media sprechen Sie
im Quartal 3,6 Millionen Jugendli-
che unmittelbar im schulischen
Umfeld an. Im Monat erreichen
Sie bis zu 1,5 Millionen Teens und
Twens.

Altersgruppen

Einkommensstarke

Regionale Jugendmagazine
und Szenezeitschriften haben mit
den anderen Medien des young
media Pools eins gemeinsam:
auch sie sprechen die Sprache der
Jugend. Denn Macher und Leser
stammen aus der Zielgruppe und

IComplettieren Sie Ihren klassisch
konzipierten Media-Plan mit ziel-
gruppengesteuerten Werbetragern,
die da erscheinen, wo andere
Werbetrager nicht hinkommen!

Qualitat

Kombination




Offline, Online, One-to-One

Die Jugend ist Online-Generati-
on. Sie wachst mit Kommunika-
tions-Instrumenten wie Computer
und World Wide Web auf und
lernt ihre Beherrschung spielerisch
in Schule und Freizeit. Surfen und
Chatten im Internet sowie Kom-
munikation via e-Mail sind bereits
heute selbstverstandlich geworden.

Das Internet bietet hervorragen-
de Werbe-Perspektiven durch das
Zielgruppen-Targeting, mit dem Sie
zielgruppenspezifische Botschaften
an die gewlinschten Adressaten
transportieren und durch entspre-
chende Verkniuipfungen die pas-
senden Inhalte prasentieren.

young media hat diesen Trend
frithzeitig erkannt und verschafft
Werbungtreibenden reale Kontakt-
moglichkeiten mit Jugendlichen
in der virtuellen Welt:

> Der young media AdServer.
Hier haben wir 400 zielgruppen-
gesteuerte Online-Medien gebiin-
delt. Nutzen Sie dieses authenti-
sche und moderne Umfeld um Ihr
Image zu verjiingen und die Zahl
der jugendlichen Besucher auf
Ihren Webseiten enorm zu stei-
gern. Schalten Sie Werbe-Banner
in Online-Schiilerzeitungen, Haus-
aufgaben-Suchmaschinen oder
Special-Interest-Angeboten.

Nharketing-Entscheider konnen
Zielgruppen exakt selektieren und
ansprechen, z.B. nach bestimmten
Interessengebieten oder auch
Schul-Regionen. Kontakte werden
anhand tatsachlicher ,, AdImpres-
sions" gemessen und berechnet.
Ein ausfiihrliches Reporting hélt Sie
Uber die aktuellen Resonanzen auf
dem Laufenden.

> Internet Cafés.

Sie wollen beides gleichzeitig?
Jugendliche online und in reality
erreichen? Mit lhrer Prasenz in
Deutschlands groBter Internet Café
Kette mit personeller Betreuung
erzielen Sie beides. young media
erschlieRt Thnen diese Werbe-
plattform. Von der online Banner-
werbung Uber Vor-Ort-Prasenz
durch Mousepads und Bildschirm-
schoner bis hin zu Marktforschungs-
oder Promotionaktivitdten am
Point-of-Sale in den Top-Verkaufs-
lagen der Warenhduser.

UWerbe-Planer erreichen die
jugendliche Zielgruppe auf klassi-
schem Wege bis hin zum One-to-
One-Marketing. Nationale Aktio-
nen sind genauso moglich, wie
MaBnahmen an einzelnen Standor-
ten.

Sie sind dabei, wenn
Deutschlands Jugend online geht.

Jugend schneller schalten

A~

Integrierte Marketing-Konzepte
sind die Basis fiir ganzheitliche
Jugendansprache.

Als Werbungtreibender bzw.
Agentur geben Sie die Zielrichtung
vor. Wir werten lhren klassisch
konzipierten Mediaplan mit
zielgruppengesteuerten Werbetra-
gern auf und erstellen lhren
individuellen, maRgeschneiderten
Media-Mix zur Jugendansprache.
Die richtige Mischung aus Print,
Funk, TV, Kino und Sonderwerbe-
formen garantiert den optimalen
Werbedruck fir lhren Erfolg beim
Message- oder Imagetransfer.
Messen Sie Ihren Nutzen an der
Optimierung lhres Budgets!
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Nutzen Sie unsere direkten
Kontakte zur Zielgruppe, zu den
Schulen und den maBgeblichen
Machern im Schul- und Jugend-
marketing darliber hinaus zur
sinnvollen Ergdnzung Ihrer klassi-
schen WerbemaBnahmen:

> PR-Arbeit mit Jugendmedien

> Plakatierung im schulischen
Umfeld

> Free Cards an Universitdten
und Schulen

> Schul-Sponsoring

> Event-Sponsoring

Setzen Sie die geballte Wirkung
von young media ein:

> Présenz in zielgruppengesteuer-
ten Werbetragern. Print und
Online

> lhre Platzierung direkt im
schulischen Umfeld

> Den richtigen Media-Mix zur
Jugendansprache

> EUr Ihren Durchbruch auf dem
Jugendmarkt




Beste Referenzen.

Kunden, die sich bereits fiir Erfolg durch
young media entschieden haben:

Sie suchen effektive Ansprache-
Allianz < n ) moglichkeiten im Jugendmarkt?
Miinchen IKK Bereits seit 1995 finden wir die passende
IKK, Miinster Plattform.
Jugend forscht e.V. Unser fiinfkopfiges Kern-Team kombiniert
Alles super. Hamburg Expertise mit frischen Ideen.
ARAL, Bochum
) Inhabergefiuhrt. Authentisch. Eindeutig.
Badische -
Karlsberg Brauerei KG
Landesbausparkasse
Homburg
Karlsruhe
Bundesministerium I~
fiir Arbeit und
Sozialordnung !'Bs
Bonn/Berlin LBS, Miinster
Computec Media AG Museumsstiftung Post u‘
Niirnbe rg und Telekommunikation
Bonn
Crossmedia GmbH, Dissseldorf Neues Unternehmertum Koln e.V.

% promediapart G.F.M\.O.
Stuttgart

DOM-Brauerei GmbH, Koéln
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element 5 AG, Koln Koln
Events Unlimited GmbH, KéIn Roberto Arnal GmbH, KéIn
Ernst Klett Verlag | me
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Vereins- und Westbank AG, Hamburg

Focus Magazin Verlag GmbH, Miinchen




Willkommen...

Hausanschrift:
Eupener StraBe 57-59
50933 Koln

Postanschrift:
Postfach 45 12 26
50887 Koln

Tel. 0221 / 283 11-0
Fax 0221 / 283 11-12

e-mail:
info@youngmedia.de

Internet:
www.youngmedia.de



